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Ennuestrajovendemocracia nunca nadie hizo
tanto daño a la unidad de España como el que
está haciendo Zapatero. El problema de su des-
tructiva acción es el carácter irreversible de las
cesiones a los permanentes chantajes naciona-
listas. Ahora es muy difícil retornar al concepto
denaciónquehatenidoEspañaen lahistoria.

El desarrollo autonómico se ha caracterizado
por la voracidad de las CCAA por engullir más
competencias. Es más, algunos 'reyezuelos tai-
fas' exhiben como motivo de orgullo los traspa-
sos de poder conquistados, prebendas que en
muchasocasionessonacostadeunmayorgasto
público y una peor eficiencia de los servicios.
Además, cada vez que una región arranca un be-
neficio más de La Moncloa, las demás CCAA
acuden a la puja por compartir el provecho. La
causa principal del crecimiento nacionalista re-
side en la educación, competencia que nunca
debió ser transferida, pues la escuela es el lugar
donde resulta más fácil y eficaz el adoctrina-
mientonacionalista.

El Principio de Subsidiaridad, precepto que
promueve que las decisiones se tomen lo más
cerca posible del ciudadano (siempre que la ins-
tancia local sea más eficaz que la del Estado), se
ha vulnerado. Los perjuicios de esta ceremonia
de la confusión son insufribles para los ciudada-
nos, los contribuyentes y el mundo económico.
La burocracia ha aumentado y muchos trámites
que antes se resolvían en una única delegación
ministerial, ahora requieren pasar múltiples
ventanillasautonómicas.

El funcionamiento de las empresas también
ha resultado dañado; en muchas actividades
operar en todo el territorio nacional exige crear
17 compañías. Esta complejidad desanima a que
muchas multinacionales se implanten en Espa-
ña. También los abusos para exhibir singularida-
desdiferencialesautonómicashansupuestoque
muchas compañías prefieran asentarse en Ma-
drid para no pagar los peajes de intervencionis-
mossinsentido.

Cataluñayelacosoalciudadano
Cataluña es el mejor ejemplo del acoso que ciu-
dadanos y empresas sufren cuando eligen op-
ciones no nacionalistas. Los catalanes no son li-
bresni tansiquieraparadecidirqueelcastellano
sea la lengua principal en el colegio de sus hijos
o rotular en la lengua de Cervantes sus comer-
cios. Esa tiranía nacionalista propicia que los
más sensibles a perder libertad, que muchas ve-
ces son los mejores profesionales, escapen hacia
escenarios más abiertos. Exigir el catalán para
tener un puesto público es impedir que llegue el
talento. Estas trabas contribuyen a explicar el
descenso de Cataluña en varios rankings econó-
micos nacionales. Así como Zapatero en el caso
del País Vasco ha aumentado el problema al es-

tablecer negociaciones con el terrorismo etarra,
en el caso de Cataluña, como muy bien apunta-
ba Pedro J. Ramírez el pasado domingo, ha crea-
do un grave problema donde antes no existía un
nacionalismodesbocado.

Así como los Reyes Católicos han pasado a la
historia como los forjadores de una gran nación
en la Edad Moderna, Zapatero será recordado
como el triste personaje que más contribuyó a
romper España y que con más ahínco intentó
que nuestro país regresara a la Baja Edad Media.
En esta época los señores feudales ejercían un
poderabsolutoydespótico.Consupasiónpor la
guerra, entre ellos mismos y con su rey, impe-
dían el progreso de sus minúsculos territorios.
Unir los reinos peninsulares llevó casi ocho si-
glos. Zapatero va a conseguir romper esta na-
ción en ocho años si le permitimos continuar su
egoísta obsesión por mantenerse en el poder a
cualquierprecio.

Hechos como el apoyo a un Estatuto anti-
constitucional, la formación de gobierno catalán
con partidos independentistas, que la policía no
impida la quema de imágenes del rey, el incum-
plimiento de la ley de banderas en los ayunta-
mientos, la pretensión de realizar referéndum
para favorecer la secesión en el País Vasco y Ca-
taluña, el que se presente una enmienda para
despojar al reyde la jefaturade las fuerzasarma-
das y el estudio de una historia antiespañola en
muchas escuelas públicas constituyen ejemplos
clarosde lapérdidade la identidadnacional.Por
si estos ejemplos no fueran suficientes, está ade-
más la utilización del dinero de todos los espa-
ñoles para beneficiar a las CCAA donde tiene
sus tradicionalesgranerosdevotos.

No pasará nada mientras la economía aguan-
te, pero si el ciclo recesivo irrumpe con fuerza y
dura varios años, España será tan inviable como
ingobernable.
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Zapatero rompe España
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Me lo decía una socia mía, “la vida es
como un pollo” (frito, asado o en pepito-
ria), que nos tenemos que comer entero.
La mayoría de las veces disfrutaremos de
los buenos bocados de las patas o de las
pechugas, pero, puntualmente, nos tocará
engullir lapiel, elhuesooelpescuezo.

Con los mercados financieros y las in-
versiones en general pasa exactamente lo
mismo. Para disfrutar de las partes buenas
y conseguir las rentabilidades adecuadas
algunas veces es necesario afrontar mo-
mentosmuchomáscomplicados.

El free lunchnoexisteypormuchoque
alambiquemos los productos, se demues-
tra una y otra vez que es imposible separar
la rentabilidad del riesgo. Podremos tener
esasensaciónde inmunidad durantealgún
tiempo pero al final llegará la corrección
quenospondráa todosennuestrositio.

En esos momentos, para evitar más su-
frimiento del necesario, nuestra dotación
genética nos proporciona un mecanismo
de atención selectiva que nos permite pa-
decer sólo lo imprescindible. El mecanis-
modelavestruzsuenamásomenosasí:

“Si las cosas se ponen mal, me olvido
durante un tiempo y ya volveré a estar
pendiente cuando vuelva la normalidad”
¿Qué significa aquí normalidad? ¿Es que
puede existir un pollo sólo con patas y pe-
chugas?

La realidad es que alteramos la realidad
a nuestra conveniencia. Diseñamos un
mundo a nuestra medida, controlable, y
cuando sucede algo que no se ajusta a esas
normas que hemos predefinido, preferi-
mos entrar en un periodo de hibernación
autista antes de afrontar que nuestra idea
de larealidadpuedeestar incompleta.

Afirmar que no importa que baje el
precio de las casas ya que “no voy a ven-
derla”, tendría sentido solamente si hu-
biera una actitud simétrica en los momen-
tos de subida. El que no necesite el dinero
y pueda asumir los intereses que tendrá
que pagar al banco, estará mejor que otras
personas,peroelvalordesupatrimoniose
verá igual de afectado que antes por mu-
cho que su tan cacareada inversión inmo-
biliaria cuando subía de precio, mute aho-
raenviviendahabitual.

La crisis y los sucesos inesperados no
son una aberración, son consustanciales
a cualquier mercado en el que la forma-
ción de precios depende de las expecta-
tivas humanas.

Las masas no son racionales y aunque

puedan llegar a ser sabias en el largo plazo,
en los períodos más cortos de tiempo su
comportamiento se hace imprevisible y,
en algunos momentos puntuales, sorpren-
dentementeerrático.

Contra toda intuición, como ya apuntó
el genial filósofo Karl Popper, incrementar
la cantidad de información que maneja-
mos no, implica necesariamente aumentar
nuestro conocimiento. Tratar de inferir el
futuro sólo con datos del pasado nos hace
tropezarnos una y otra vez con el proble-
ma de la inducción de la que avisara Hu-
me, y que otro importante pensador del si-
glo XX como Bertrand Russell, ejemplifi-
có con la historia del “pavo inductista”. Su
vida (la del pavo) era feliz y su dueño to-
dos losdías leponía lacomiday lecambia-
ba el agua. Vivía libre de preocupaciones y
cuantos más días pasaban, sus expectati-
vas sobre su porvenir eran cada vez más
halagüeñas. Si hubiéramos podido medir
su VaR no habría llegado a dos. Pero el día
de Navidad, cuando se encontró con el cu-
chillodelcocinero,descubrióqueel futuro
erabastantedistintoa loque imaginaba.

Valoracióndelriesgo
La incorrecta valoración del riesgo y la
incapacidad de entender que determina-
das cosas no hayan pasado hasta ahora,
no significa que no vayan a pasar, son la
idea central del libro The Black Swan de
Nassim Nicholas Taleb cuya lectura reco-
miendo a quienes quieran tener una fres-
ca visión de lo que sucede en estos tiem-
pos turbulentos.

Como él dice, que el futuro sea impre-
visible no es el problema fundamental. Así
escomosonlascosas.Elpollo tambiéntie-
ne pescuezo. El problema lo tienen aque-
llas personas que en algún momento se
creen que pueden dominarlo y que una
vez tras otra se ven superadas por los
acontecimientos.

Todas las inversiones tienen riesgo. Las
aguas no pueden volver a su cauce porque
nunca lo han dejado. El camino se hace al
andar y no está preestablecido por dónde
discurre. Los tiempos de tempestad en los
que San Agustín nos recomendaba no ha-
cer mudanza, son probablemente la oca-
sión más adecuada para pensar si debe-
mos hacerla. Enfocarlos como una excep-
ción a olvidar es perder una oportunidad
de aprender. Otra cosa será encontrar el
momento adecuado para ejecutar la deci-
siónquetomemos.
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