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Zapatero rompe Espana

-
b
r|. -
e JulioPomés
Py ) ) .
L [ Director del 'think tank' Institucién Futuro

En nuestra joven democracia nunca nadie hizo
tanto dafio a la unidad de Espana como el que
esta haciendo Zapatero. El problema de su des-
tructiva accion es el carécter irreversible de las
cesiones a los permanentes chantajes naciona-
listas. Ahora es muy dificil retornar al concepto
de nacién que ha tenido Esparia en la historia.

El desarrollo autondmico se ha caracterizado
por la voracidad de las CCAA por engullir mas
competencias. Es mas, algunos 'reyezuelos tai-
fas' exhiben como motivo de orgullo los traspa-
sos de poder conquistados, prebendas que en
muchas ocasiones son a costa de un mayor gasto
publico y una peor eficiencia de los servicios.
Ademas, cada vez que una region arranca un be-
neficio mas de La Moncloa, las demis CCAA
acuden a la puja por compartir el provecho. La
causa principal del crecimiento nacionalista re-
side en la educacién, competencia que nunca
debi6 ser transferida, pues la escuela es el lugar
donde resulta mas facil y eficaz el adoctrina-
miento nacionalista.

El Principio de Subsidiaridad, precepto que
promueve que las decisiones se tomen lo mas
cerca posible del ciudadano (siempre que la ins-
tancia local sea mas eficaz que la del Estado), se
ha vulnerado. Los perjuicios de esta ceremonia
de la confusion son insufribles para los ciudada-
nos, los contribuyentes y el mundo econémico.
La burocracia ha aumentado y muchos tramites
que antes se resolvian en una Unica delegaciéon
ministerial, ahora requieren pasar multiples
ventanillas autondmicas.

El funcionamiento de las empresas también
ha resultado dafiado; en muchas actividades
operar en todo el territorio nacional exige crear
17 compaiiias. Esta complejidad desanima a que
muchas multinacionales se implanten en Espa-
fia. También los abusos para exhibir singularida-
des diferenciales autonémicas han supuesto que
muchas compafiias prefieran asentarse en Ma-
drid para no pagar los peajes de intervencionis-
mos sin sentido.

Catalufiay el acoso al ciudadano

Catalufia es el mejor ejemplo del acoso que ciu-
dadanos y empresas sufren cuando eligen op-
ciones no nacionalistas. Los catalanes no son li-
bres ni tan siquiera para decidir que el castellano
sea la lengua principal en el colegio de sus hijos
o rotular en la lengua de Cervantes sus comer-
cios. Esa tiranfa nacionalista propicia que los
mas sensibles a perder libertad, que muchas ve-
ces son los mejores profesionales, escapen hacia
escenarios méas abiertos. Exigir el catalan para
tener un puesto publico es impedir que llegue el
talento. Estas trabas contribuyen a explicar el
descenso de Catalufa en varios rankings econé-
micos nacionales. Asi como Zapatero en el caso
del Pais Vasco ha aumentado el problema al es-

tablecer negociaciones con el terrorismo etarra,
en el caso de Catalufia, como muy bien apunta-
ba Pedro J. Ramirez el pasado domingo, ha crea-
do un grave problema donde antes no existia un
nacionalismo desbocado.

Asi como los Reyes Cat6licos han pasado a la
historia como los forjadores de una gran nacién
en la Edad Moderna, Zapatero serd recordado
como el triste personaje que mas contribuy6 a
romper Espafia y que con mas ahinco intentd
que nuestro pais regresara a la Baja Edad Media.
En esta época los sefiores feudales ejercian un
poder absoluto y despdtico. Con su pasion por la
guerra, entre ellos mismos y con su rey, impe-
dian el progreso de sus mintisculos territorios.
Unir los reinos peninsulares llevo casi ocho si-
glos. Zapatero va a conseguir romper esta na-
ci6én en ocho afios si le permitimos continuar su
egoista obsesion por mantenerse en el poder a
cualquier precio.

Hechos como el apoyo a un Estatuto anti-
constitucional, la formacion de gobierno catalan
con partidos independentistas, que la policia no
impida la quema de imagenes del rey, el incum-
plimiento de 1a ley de banderas en los ayunta-
mientos, la pretension de realizar referéndum
para favorecer la secesion en el Pais Vasco y Ca-
talufia, el que se presente una enmienda para
despojar al rey de la jefatura de las fuerzas arma-
das y el estudio de una historia antiespafiola en
muchas escuelas publicas constituyen ejemplos
claros de la pérdida de la identidad nacional. Por
si estos ejemplos no fueran suficientes, esta ade-
mas la utilizacién del dinero de todos los espa-
fioles para beneficiar a las CCAA donde tiene
sus tradicionales graneros de votos.

No pasara nada mientras la economia aguan-
te, pero si el ciclo recesivo irrumpe con fuerza'y
dura varios afos, Espafia sera tan inviable como
ingobernable.
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La vida como un pollo
y la induccion del pavo

Santiago Satrustegui
Consejero Delegado de Abante

Me lo decia una socia mia, “la vida es
como un pollo” (frito, asado o en pepito-
ria), que nos tenemos que comer entero.
La mayoria de las veces disfrutaremos de
los buenos bocados de las patas o de las
pechugas, pero, puntualmente, nos tocara
engullir la piel, el hueso o el pescuezo.

Con los mercados financieros y las in-
versiones en general pasa exactamente lo
mismo. Para disfrutar de las partes buenas
y conseguir las rentabilidades adecuadas
algunas veces es necesario afrontar mo-
mentos mucho mas complicados.

El free lunch no existe y por mucho que
alambiquemos los productos, se demues-
traunay otra vez que es imposible separar
la rentabilidad del riesgo. Podremos tener
esa sensacion de inmunidad durante algtin
tiempo pero al final llegaré la correccién
que nos pondra a todos en nuestro sitio.

En esos momentos, para evitar mas su-
frimiento del necesario, nuestra dotaciéon
genética nos proporciona un mecanismo
de atencion selectiva que nos permite pa-
decer sdlo lo imprescindible. El mecanis-
mo del avestruz suena mas o menos ast:

“Si las cosas se ponen mal, me olvido
durante un tiempo y ya volveré a estar
pendiente cuando vuelva la normalidad”
¢Qué significa aqui normalidad? ¢Es que
puede existir un pollo sélo con patas y pe-
chugas?

Larealidad es que alteramos la realidad
a nuestra conveniencia. Disefiamos un
mundo a nuestra medida, controlable, y
cuando sucede algo que no se ajusta a esas
normas que hemos predefinido, preferi-
mos entrar en un periodo de hibernacién
autista antes de afrontar que nuestra idea
de larealidad puede estar incompleta.

Afirmar que no importa que baje el
precio de las casas ya que “no voy a ven-
derla”, tendria sentido solamente si hu-
biera una actitud simétrica en los momen-
tos de subida. El que no necesite el dinero
y pueda asumir los intereses que tendra
que pagar al banco, estara mejor que otras
personas, pero el valor de su patrimonio se
vera igual de afectado que antes por mu-
cho que su tan cacareada inversion inmo-
biliaria cuando subia de precio, mute aho-
ra en vivienda habitual.

La crisis y los sucesos inesperados no
son una aberracion, son consustanciales
a cualquier mercado en el que la forma-
cion de precios depende de las expecta-
tivas humanas.

Las masas no son racionales y aunque

puedan llegar a ser sabias en el largo plazo,
en los periodos mas cortos de tiempo su
comportamiento se hace imprevisible y,
en algunos momentos puntuales, sorpren-
dentemente erratico.

Contra toda intuicién, como ya apuntd
el genial filésofo Karl Popper, incrementar
la cantidad de informacién que maneja-
mos no, implica necesariamente aumentar
nuestro conocimiento. Tratar de inferir el
futuro s6lo con datos del pasado nos hace
tropezarnos una y otra vez con el proble-
ma de la induccién de la que avisara Hu-
me, y que otro importante pensador del si-
glo XX como Bertrand Russell, ejemplifi-
¢ con la historia del “pavo inductista”. Su
vida (la del pavo) era feliz y su duefio to-
dos los dias le ponia la comida y le cambia-
ba el agua. Vivia libre de preocupaciones y
cuantos mas dias pasaban, sus expectati-
vas sobre su porvenir eran cada vez mas
halagtiefias. Si hubiéramos podido medir
su VaR no habria llegado a dos. Pero el dia
de Navidad, cuando se encontrd con el cu-
chillo del cocinero, descubri6 que el futuro
era bastante distinto a lo que imaginaba.

Valoracion del riesgo

La incorrecta valoracién del riesgo y la
incapacidad de entender que determina-
das cosas no hayan pasado hasta ahora,
no significa que no vayan a pasar, son la
idea central del libro The Black Swan de
Nassim Nicholas Taleb cuya lectura reco-
miendo a quienes quieran tener una fres-
ca vision de lo que sucede en estos tiem-
pos turbulentos.

Como él dice, que el futuro sea impre-
visible no es el problema fundamental. Asi
es como son las cosas. El pollo también tie-
ne pescuezo. El problema lo tienen aque-
llas personas que en algin momento se
creen que pueden dominarlo y que una
vez tras otra se ven superadas por los
acontecimientos.

Todas las inversiones tienen riesgo. Las
aguas no pueden volver a su cauce porque
nunca lo han dejado. El camino se hace al
andar y no esté preestablecido por donde
discurre. Los tiempos de tempestad en los
que San Agustin nos recomendaba no ha-
cer mudanza, son probablemente la oca-
sidn més adecuada para pensar si debe-
mos hacerla. Enfocarlos como una excep-
cion a olvidar es perder una oportunidad
de aprender. Otra cosa sera encontrar el
momento adecuado para ejecutar la deci-
sidn que tomemos.
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